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Ohjelman tavoitteet

Kalan markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelman
tavoitteena on edistaa EMVKR-ohjelman 2021-2027 ja
Kotimaisen kalan edistamisohjelman tavoitteiden
toteutumista, eli kalan kayton lisaaminen ja viennin arvon
lisdaminen.

Ohjelman yleisina tavoitteena on:

J Lisata kotimaisen kalan kysyntaa

J Vahvistaa kalan asemaa osana suomalaista
ruokajarjestelmaa

J Kehittaa kalatuotteiden laatua ja kilpailukykya

J Tukea alan kansainvalistymista

Tama raportti kuvaa ensimmaisessa vaiheessa toteutetut
toimenpiteet, tulokset, niiden arviointi seka ndkemys
tunnistetuista jatkotoimenpiteista. Kehittdmisohjelman
toiselle vaiheelle haetaan rahoitusta tassa esitetyn arvioinnin
pohjalta.
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Ohjelman paatoteuttaja ja partnerit

Ohjelman koordinoija ja paatoteuttaja:
 Pro Kala

Partnerit /osatoteuttajat:

 Laurea AMK

« Turun yliopiston ravitsemus- ja
ruokatutkimuskeskus

«  Ammattiopisto Livia

« Suomen Kalankasvattajaliitto

Partnereiden lisaksi ohjelman toteutukseen
osallistuivat, yhteistydssa alan yritysten ja
jarjestdjen kanssa, kuhunkin teemaan parhaiten
soveltuvat yhteistybkumppanit. Ohjelmassa on
tehty |dheinen yhteisty® muiden innovaatio-
ohjelmien kanssa.
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Ohjausryhma

Ohjausryhma helmikuu 2024 - Ohjausryhma kevat 2026
31.5.2024

Janne Sankelo, pj Suomen Kalankasvattajaliitto Riitta Myyra, pj Domo Aquaculture

Asmo Honkanen, vpj Luonnonvarakeskus Tuomo Huotari, vpj, Finnish Freshfish Oy
Kim Jordas, Suomen Ammattikalastajaliitto Kalamesta

Matti Isohatald, Hatala Oy Asmo Honkanen, Luonnonvarakeskus
Tuomo Huotari, Finnish Freshfish Oy Kalamesta Mikko Malin, Suomen Ammattikalastajaliitto
Timo Vetrio, International Seafood Consulting Matti Isohatala, Hatala Oy

Group Mika Jaaskeldinen, VSV Finland

Mika Jaiskeldinen, VSV Finland Minna Uusimaki, MMM Elinkeinokalatalous
Saana Tarhanen, MMM Elinkeinokalatalous Taija Korkka, Elinvoimakeskus

Taija Korkka, VARELY

Ohjausryhma edustaa laajasti alaa ja alan yrityksid, tuntien ja tunnistaen alan
keskeiset haasteet. Jatkokaudelle tullaan esittamaan etta nykyinen ohjausryhma
jatkaa.
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1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

Markkinatilanne on muuttunut viime vuosina kalatuotteiden kuluttajahintojen
noustessa ja ostovoiman laskiessa. Hintojen nousu on laskenut kalan
kulutusta, vaikka kiinnostus kalaa ja kalatuotteita kohtaan on
kuluttajatutkimuksen mukaan sadilynyt hyvana. Kalaa halutaan kayttaa ja jopa
lisata, mutta korkea hinta on rajoittanut kulutuksen kasvua.

Kalan markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelmassa on yllapidetty kuluttajien
kiinnostusta viestinnallisin keinoin ja tarjottu ideoita kalan kayttddn talous- ja
markkinatilanne huomioiden. Tavoitteena on ollut kalatuotteiden kysynnan
ylldpitaminen ja kehittdminen seka luotettavan tiedon tuottaminen kala-alaa
koskevaan keskusteluun.

Kalankasvattajat ovat partenerina lisanneet kuluttajien tietoisuutta
kalankasvatuksesta, kalojen hyvinvoinnista ja ymparistovaikutuksista seka
vahvistaneet kotimaisen kasvatetun kalan mielikuvaa.
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Kotisivut

Kotisivut www.prokala.fi palvelevat ensisijaisesti kuluttajia, antaen
tietoa kalasta ja ideoita kala-ruokien valmistamiseen. Kotisivujen
kautta tarjotaan tietoa ja materiaalia my6s median ja muiden
kalatietoa tarvitsevien ammattilaisten kayttéon.

Sivuilta I6ytyy muun muassa:

Nykyinen sivu on rakennettu 2017 ja tarve uudistaa kotisivuja
on tunnistettu, huomioiden EU:n tiedottamisvelvoitetta.

* x x

*

Tietoa kalasta

Materiaalitilaus

Mediapankki

Kuvapankki (Flickr)
« 159 000 katselukertaa 2017-2019
« 431 000 katselukertaa 2020-2025

Kalaruokaohjeita

Palautelomake

Kalatietovisa

MM Euroopan unionin
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http://www.prokala.fi/

1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

Mediatiedotteet
- - - - = - - - n i iedottee utishuonee sta tiedotteita ilaa tiedotteita ietc
Tiedotteet ja viestintd on suunniteltu ja tehty Pro Kalan omin EPressi  Tedotet bhunet Osatieditets Thatecteta T
voimin ja tiedotteet on jaettu ePressi tiedotejakelun kautta.
Kaikki tiedotteet |6ytyy Pro Kalan uutishuoneesta. Pro Kala
Pro Kala on kalan asialla. Yhdistys tiedottaa, tuottaa materiaalia ja
. . . . . . . . jarjestaa erllals‘ia tilaisuuksia ja tempauksia. Pro Kalassa on mukana
Mediatiedotteitten aiheet ovat tulleet toimialalta ja pyrkimys on PE@%] e AR R R
Ollut nostaa ajankohtaisia uutisaiheita media”e. Pro Kalan toiminta on Euroopan Unionin osarahoittamaa.
Mediatiedotteiden avausprosentti on ollut noin 25-30, mika
voidaan todeta olevan vahvaa keskitasoa.
Tiedotteet ~ Kuvat  Julkaisijainfo
Kesakuu-joulukuu 2024
n 31 tIEdOtetta Kieli v Hae tiedotteita

VUOSi 20 2 5 :Ierrflxigacn saanut suomalaiset sydmaan enemman meren
= 43 tiedotetta 402202

Tammikuu-helmikuu 2026

» 6 tiedotetta

» Vuodesta 2026 tiedotteet on myos Iahetetty ruotsiksi (=
yhteensa 12 tiedotetta)
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https://www.epressi.com/uutishuoneet/pro-kala.html?tab=js-tabs-news&

1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

Sosiaalinen media < parastaevasta a)

Pro Kala hallinnoi kuluttajille suunnatut kanavat Parasta evasta
(Facebook ja Instagram) seka Sy6daan kalaa-ryhma
(Facebook). Erityisesti syddaan kala ryhman seuraajamaarat
ovat olleet suuressa kasvussa. Ryhmassa ihmiset jakavat omia
kalaruokakuviaan.

Vuoden 2026 alussa avattiin Pro Kalan LinkedIn profiili.
Tavoitteena on olla entista nakyvammin siella, missa alan
ammattilaiset, paattajat ja yhteistyokumppanit keskustelevat.

Seuraajamaarat tilanne 28.2.2026

Facebook

« Parasta evasta - 9 900 seuraajaa (10 065 tammi 2020)

« Syobdaan kalaa-ryhma - 8 328 jasenta (3 983 tammi 2020)
Instagram

« Parasta evasta - 982 seuraajaa (467 vuonna 2019)
LinkedIn

« Pro Kala - 95 seuraajaa (perustettu tammikuussa 2026)

RAAMEN Euroopan unionin 3@
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https://www.facebook.com/parastaevasta
https://www.instagram.com/parastaevasta/
https://www.facebook.com/groups/249316728937920
https://www.facebook.com/groups/249316728937920
https://www.facebook.com/groups/249316728937920
https://www.linkedin.com/company/pro-kala/

1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

Videokirjasto

Pro Kalan videokirjasto Vedesta ruokapdytadn ei ole
taydennetty taman ohjelmakauden aikana, mutta se on
pidetty esilla viestinnassa. Tavoitteena on ollut nostaa
katselukertojen maara yli 300 000 (kevaalla 2023: 200 000
katselukertaa).

Kevaadlla 2026 videoita on katsottu 510 941 kertaa.

Ylivoimaisesti suosituimmat videot ovat kalan kasittelyvideot.
Tama osoittaa, ettd konkreettinen, kaytannénlaheinen ja
arkea tukeva sisaltd vastaa kuluttajien todelliseen tarpeeseen
ja kiinnostukseen. Erityisesti kalan kasittelyyn liittyva
osaaminen koetaan tarkeaksi, ja selkeat opastusvideot
madaltavat kalan kaytén kynnysta. Videokirjasto toimii siten
pysyvana ja vaikuttavana tyodkaluna kuluttajien osaamisen
vahvistamisessa seka kalan kayton edistamisessa.
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https://www.youtube.com/@vedestaruokapoytaan9456/videos

1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

HELSINGIN saNomAT @) ® =

Kampanja - Kalakeittopaiva
Q Tacoista tutt‘u malusltelieos tekee
. . P . . . . \\} tastasimppelistd kalakeitosta
Valtakunnallinen Kalakeittopaiva oli tarkastelujaksolla ndkyva ot erilaisen

K P v
m\\\k\&“ \@\a\‘e“‘“;“e\\e Ruoanlaitto | Tsman keiton juju on

ja vakiintunut osa kalan markkinoinnin ja laadun WO ise? lspaloen pintaan pyorielys
kehittdmisohjelman viestintaa ja markkinointitoimia. '
Teemapaiva on koonnut yhteen laajasti kala-alan toimijoita,
yrityksia ja sidosryhmia seka tarjonnut yhteisen alustan
kotimaisen kalan ja kalatuotteiden esille tuomiselle.
Kalakeittopaiva on lisannyt myonteistda nakyvyytta kotimaiselle
kalalle, vahvistanut alan yhteishenkea seka tukenut
kuluttajien kiinnostusta ja tietoisuutta kalatuotteista.

'\0\‘3 on tacomausteseoksessa.

6.2.2024
Keitot hinta edellda - kympin sopat

4.2.2025 a ‘ww\
Yhteistyd Kape Aihisen kanssa itmmm
3.2.2026 P’\‘o"’f:L; iy 8
Yhteistyd Paras kokkikoulu ja Jesse Sdéderlund

T UFES’VL
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1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

Kuluttajatutkimus

Suomalaisten kuluttajien asennetta kalaan ja kalatoimialaan oli selvitetty
kuluttajatutkimuksessa jo kuusi kertaa. Tutkimuksissa valtaosa
kysymyksista on toistettu joka tutkimuksessa niin, ettd on pystytty myds
nakemaan mahdollisesti tapahtuneet muutokset asenteissa tai
kulutuskayttaytymisessa.

Pro Kalan teettama Kalan paikka suomalaisessa ruokapdydassa 2024 -
tutkimus kerasi tietoa suomalaisten kulutustottumuksista ja mielikuvista
kalatuotteiden kayttoon liittyen.

Tutkimus osoitti etta kala on pitanyt pintansa suomalaisten ruokapdydissa
yleisesta ruuan kallistumisesta huolimatta ja kalan syéminen on samalla
tasolla kuin aiemminkin.

Tarve uudelle tutkimukselle on tunnistettu. Luken lakkautettua
kalan kulutustilaston vuonna 2025 luotettavan ja ajantasaisen
kulutustiedon tarve tulee tulevaisuudessa korostumaan. Myos
nuorten kuluttajatottumuksia ohjaavista asioista tulisi saada
parempi ymmarrys.

RAAMEN Euroopan unionin 8@
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https://www.epressi.com/tiedotteet/ruoka-ja-elintarvikkeet/kalalla-on-vahva-asema-suomalaisten-ruokapoydassa-kalaa-syodaan-useimmiten-kotona.html
https://www.epressi.com/tiedotteet/ruoka-ja-elintarvikkeet/kalalla-on-vahva-asema-suomalaisten-ruokapoydassa-kalaa-syodaan-useimmiten-kotona.html
https://www.epressi.com/tiedotteet/ruoka-ja-elintarvikkeet/kalalla-on-vahva-asema-suomalaisten-ruokapoydassa-kalaa-syodaan-useimmiten-kotona.html

1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen

muuttuneessa markkinatilanteessa

Kalankasvattajaliitto partnerina
- hyvin kasvatettu kala

Tavoitteena on ollut parantaa kasvatetun kalan tunnettuutta ja
julkisuuskuvaa ja lisata kuluttajien tietoisuutta kalan-kasvatuksesta,
kalojen hyvinvoinnista ja ymparistd-vaikutuksista seka kannustaa kuluttajia
valitsemaan kotimaista, vastuullisesti kasvatettua kalaa.

Valtakunnallinen kauppakeskuskampanja
120 diginayttdéa eri puolilla Suomea, Idhes 20 miljoonaa mainosnayttda

Pirjolohimaskotti-kampanjatapahtuma
Kohtaamisia 5 ostoskeskuksessa ja keskustelua kuluttajien kanssa
kalankasvatuksesta

Sosiaalisen median kampanja erityisesti nuorille kohdennettu

Virtuaalivierailu kalankasvatusyritykseen
Video kalankasvattajan arjesta

RAAMEN Euroopan unionin
* * .
LN osarahoittama
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1. Kuluttajakysynnan ja -kiinnostuksen yllapitaminen
muuttuneessa markkinatilanteessa

Hyvin kasvatettu kala tavoitti laajasti

Laaja tavoittavuus

Digimainonta tavoitti arviolta joka toisen suomalaisen
Meta-alustoilla yli 600 000 katselukertaa

TikTokissa noin 2,6 miljoonaa katselukertaa.

Myonteinen vastaanotto

Kuluttajat suhtautuivat kampanjaan positiivisesti ja kauppa-
keskustapaamiset lisasivat kiinnostusta kalankasvatukseen.
Virtuaalivierailu tarjosi monille ensimmaisen nakyman
kalankasvatuksen arkeen.

Vaikuttavuus
Lisasi tietoa nykyaikaisesta kalankasvatuksesta ja paransi alan
nakyvyyttda mediassa. Tuki kotimaisen kalan arvostusta ja

kysynnan kasvua.

Hyvin kasvatettu kala netissa
Loppuraportti

RN Euroopan unionin 8@
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https://kalankasvatus.fi/hyvin-kasvatettu-kala/
https://kalankasvatus.fi/wp-content/uploads/2025/11/loppuraportti2025_hyvin-kasvatettu-kala.pdf

1. Arviontitaulukko

Vaikuttavuustavoitteet Tavoitellut muutokset (Panostus) Tuotokset ja tulokset
- eli mita haluttiin saavuttaa? (polkuriippuvuus) Toimenpide/tyopaketti
Suomalaiset syovat kalaa Kuluttajien ymmarrys kalasta ja  On yllapidetty ja vahvistettu Mediatiedotteita 2-4 kpl
suositusten ja kotimaisen kalan sen tuotannosta syvenee. kuluttajien kiinnostusta kalaan median /kuukausi
edistamisohjelman tavoitteiden ja somen kautta.
mukaisesti. Kalan (erityisesti kotimaisen ja Kuluttajaviestintaa
kasvatetun kalan) mielikuva On tuettu kalan kaytt6a muuttuneessa sosiaalisessa mediassa
Kuluttajien asenteet ja valinnat vahvistuu. talous- ja markkinatilanteessa. Parasta evasta + Syodaan
tukevat kalan kayttoa ja kysynnan Kalaa viikoittain.
kasvua. Kala koetaan saavutettavaksija  On selvitetty miten suomalaiset
arkeen sopivaksi myos kuluttajat syovat kalaa ja millaisia Suurin yksittainen
hintapaineessa. tarpeita ja mielikuvia heilla on kalasta.  viestintdpanostus
vuositasolla helmikuun
Kuluttajilla on faktapohjaista On parannettu kasvatetun kalan Kalakeittopaiva.
tietoa kalasta ja kala-alasta. tunnettuutta ja lisatty kuluttajien
tietoisuutta vastuullisesta kotimaisesta Osallistuminen ja
kalankasvatuksesta. viestintd seminaareissa,

tapahtumissa ja
koulutuksissa.

Kasvatetulle kalalle

erillinen

viestintakokonaisuus

(Kalankasvattajaliitto).
RAAMEN Euroopan unionin f@
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1. Jatkorahoituskaudelle suuntaviivat

Tavoitetaan nuoret, nuoret aikuiset ja lapsiperheet,
seka kalaosaamisen vahvistamisen etta kalan

kulutuksen nékdkulmasta. @
Panostetaan perinteisen tiedottamisen rinnalla p—
osallistavaan viestintaan, joka aktivoi ja sitouttaa -
kohderyhmia. O O O

Uusitaan kuluttajatutkimus, ja yritetaan saadaan ' r \ |

parempi ymmarrys myos nuorten
kuluttajakayttaytymista ohjaavista tekijoista.

Siirretaan painopistetta viestinnasta vuorovaikutukseen,
kohderyhmista kumppanuuksiin seka yksittaisista
viesteista kokonaisvaltaisen mielikuvan rakentamiseen.

Tarkastellaan hintaa, eettisyytta, kestavyytta ja
terveytta kokonaisuutena, jotta kalan asema vahvistuu
kuluttajien arjessa - erityisesti nuorempien sukupolvien
keskuudessa.

RAAMEN Euroopan unionin 3@%
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2. Ammattikeittioiden kalatarjonnan lisaaminen

Kalatuotteiden hintojen nousu on vahentanyt kalan kayttéa monissa
ammattikeittidissa. Taman vuoksi ammattikeittididen kalatarjonnan
lisdaminen on nostettu keskeiseksi teemaksi, ja tyopaketin
toimenpiteitd on toteutettu tiiviissa yhteistydssa Blue Products -
innovaatio-ohjelman kanssa.

Yhteistydssa kalayritysten, ammattikeittididen ja muiden innovaatio-
ohjelmien kanssa on etsitty ratkaisuja kalatarjonnan sailyttamiseksi ja
lisdamiseksi hydédyntden muun muassa Blue Products -ohjelman
ammattikeittiokyselyn tuloksia seka kehittamalla resepteja ja uusia
ratkaisuja suurkeittididen kayttéon.

Webinaarien kautta ollaan vahvistettu vuoropuhelua ruokapalveluiden
ja elintarvikeyritysten valilla.

RAAMEN Euroopan unionin 3@%
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2. Ammattikeittioiden kalatarjonnan lisaaminen

-m - - -m - ) ,,{ s e ‘
Tiivis yhteistyo Blue Products-ohjelman JEMMA= apaja
kanssa ,
Yhdessa Blue Productsin kanssa jarjestettiin webinaarit
ammattikeittidille ja kalayrityksille, erikseen suomeksi ja ruotsiksi
lokakuussa 2024. Webinaareissa tiedotettiin tarjolla olevasta
tuotevalikoimasta ja ammattikeittididen tarpeista.

Suurtalouksiin soveltuvat resepteja on kehitetty ja uudet reseptit
jaetaan ammattikeittidihin.

ATERIA 2025 tapahtumassa mukana oli Pro Kala, kaksi kalayritysta
ja Blue Productsin tutkijat tekemassa kyselya. ATERIA on julkisen
ruokapalvelun ja sopimusruokailun ammattilaispaiva ja
tapahtumassa vierailee vuosittain noin 800 ammattilaista ja
paattajaa.

On tunnistettu tarve osallistua ATERIA tai vastaavaan
tapahtumaan myos tulevina vuosina.

Pro Kala

RAAMEN Euroopan unionin S@ig
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2. Ammattikeittioiden kalatarjonnan lisaaminen

Markkinavuoropuhelu: Kalaa ja kasvi- P —— =
proteiineja ruokapalveluihin
22.1.2026 e E——— !

Markkinavuoropuhelu: Kalaa ja kasviproteiineja
Ruokapalvelut haluavat tarjota asiakkailleen lisata terveellisia ja ruokapalveluihin
kestévid proteiinivalintoja. Tuotteita on jo olemassa, mutta : SR —
miten varmistaa, etta tarjonta, kysynta ja hankintakdaytannoét
kohtaavat entista paremmin.

MMM, Suomen ymparistokeskus, Pro Vege, WWF,

padakaupunkiseudun ruokapalvelut ja Pro Kala jarjestivat vww o
yhdessa webinaarin tasta aiheesta. Tilaisuus heratti laajaa L
kiinnostusta: linjoilla oli yli 250 osallistujaa. Tiisuuden ohjelma

Tilaisuuden avaus
Ti Ia i s u u d essa : isasiantuntija, mas- ja metsatalousministeric

« ruokapalvelut kertoivat elintarvikeyrityksille omista

tarpeistaan : :
« elintarvikeyritykset jakoivat nakemyksidaan ja ratkaisujaan Vetysetesiteevit tuotteitaanj tulevaisuuden nkymia
« jaettiin hyvia kaytant6ja ja keskusteltiin alan edistamisesta

RAAMEN Euroopan unionin 8@2%
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2. Ammattikeittioiden kalatarjonnan lisaaminen

Kalatuotekatalogi

Kehittamisohjelman puitteissa tehdaan ruokapalveluille
suunnattujen kalatuotteiden tuotekatalogin ammattikeittididen
kalatarjonnan lisdamiseksi.

Katalogin suunnittelussa on hyédynnetty kokemuksia
vastaavanlaisesta Pro Vege -katalogista.

Katalogin avulla tavoitetaan yli sata julkista ja yksityista
ruokapalvelua eri puolilla Suomea. Katalogi valmistuu kevaalla
2026 ja julkaistaan Pro Kalan verkkosivuille.

Kalatuotekatalogi vaati saanndollista paivittamista ja tyo on
tarkoitus jatkaa jatkokaudella.

RN Euroopan unionin 8@%
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2. Ammattikeittioiden kalatarjonnan lisaaminen

Kala kotitalousopetuksessa

Kotitalousopettajien kautta tavoitetaan kaikki Suomen
ylékoululaiset. Samalla kalan kayttd kotitaloustunneilla
vaihtelee suuresti eri puolilla maata. Yhteistyd
kotitalousopettajien kanssa aloitettiin syksylla 2025, ja Pro Kala
osallistuu infopisteella Kotitalousopettajien koulutuspaiville
huhtikuussa 2026. Kotitalousopettajille on jaettu tietoa ja
markkinoitu Pro Kalan laaja videokirjastoa.

Kehittamisohjelmassa on tunnistettu tarve panostaa
kalan opettamiseen ja kasittelyyn kotitalousopetuksessa.
Kotitaloustunnit tarjoavat mahdollisuuden tavoittaa
kaikki Suomen ylakoululaiset. Kotitalousopettajat tulevat
mukaan uutena yhteistyokumppanina jatkokaudella.

RN Euroopan unionin 9@%
L osarahoittama Pro Kala



2. Arviontitaulukko

Vaikuttavuustavoitteet
- eli mita haluttiin saavuttaa?

Ammattikeittiot sailyttavat ja
lisaavat kalan kayttoa
muuttuneessa kustannus- ja
toimintaymparistossa.

Tavoitellut muutokset
(polkuriippuvuus)

Kala sopii keittididen
rakenteisiin ja jarjestelmiin.

On tarjolla valmiita
reseptiesimerkkeja
suurkeittioille.

Ammattikeittiot ja yritykset
ymmartavat paremmin
toistensa tarpeita ja
toimintaymparistoa.

(Panostus)
Toimenpide/tyopaketti

Vakioidut ja kustannustehokkaat
kalareseptien luominen ja
testauksessa auttaminen Blue
Products ohjelman kanssa.

Kalan kayton
jarjestelmadyhteensopivuuden
varmistaminen (reseptit, mitoitus,
hankinta)-

Paattajien ja ruokahuollon
ammattilaisten tavoittaminen ja
kouluttaminen.

Tuotokset ja tulokset

Webinaareja ja
markkinavuoropuhelua.

Kalatuotekatalogi
ammattikeittioille.

Suurtalouksiin soveltuvia
kalaresepteja.

Osallistuminen
ATERIA2025.

Vahvistunut vuoropuhelu
ruokapalveluiden ja
kalayritysten valilla.

Yhteistyo
kotitalousopettajien kanssa
kaynnistetty

ad

Pro Kala
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2. Jatkorahoituskaudelle suuntaviivat

Vahvistetaan ymmarrysta ammattikeittididen
toimintaymparistosta, paatoksenteosta ja digitaalisista

rakenteista, jotta kotimaiset kalatuotteet, reseptiikka ja
viestinta vastaavat keittididen todellisia tarpeita.

Tuetaan kotimaisten kalatuotteiden nakyvyytta O
viestinnan keinoin tukuissa, ruokapalveluissa seka

hankintaprosesseissa. ( m )

Lisataan julkisista hankinnoista vastaavien ja paattadjien
ymmarrysta kalasta elintarvikkeena.

Vahvistetaan yhteistyota elintarvikealaa koskevien
ohjelmien ja hankkeiden kanssa, kuten
Ruokakasvatusviikko, Terveydeksi-ohjelma ja
Hiilineutraali Suomi -hanke.

Vahvistetaan kalan kasittelyn ja kayton opetusta

kotitalousopetuksessa, joka tarjoaa mahdollisuuden
tavoittaa kaikki Suomen ylakoululaiset.

RAAMEN Euroopan unionin 3@%
* * .
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Kalatuotteiden laadun kehittdminen on ollut innovaatio-ohjelmille yhteinen
|apileikkaava teema, jota on edistetty yhteistydssa innovaatio-ohjelmien,
jarjestdjen ja kalatalousryhmien kanssa. Toiminnassa on korostettu
laatuajattelun vahvistamista seka yritysten ja koko arvoketjun roolia laadun
kehittdmisessa. Tavoitteena on ollut tukea kala-alan toimijoiden osaamista ja
motivaatiota systemaattiseen laatutyéhon.

Tydpaketti on rakentanut vahvan perustan kalatuotteiden laatu- ja
osaamistydlle tuottamalla koulutuksia, koulutuskonsepteja seka pysyvia
materiaaleja, kuten Kalaosaajan kasikirjan. Ty0 osoitti selkeasti, etta
kiinnostus ja tarve kalaosaamiselle on suuri, ja etta kaytanndnlaheinen
koulutus on vaikuttava tapa vahvistaa alan osaamista.

Kalankasvatukselle on laadittu hyvan kaytannén ohjeet, jotka kokoavat
yhteen lainsaadantdéodn, tutkimukseen ja alan kokemukseen perustuvat
suositukset kestavan ja vastuullisen kalankasvatuksen tueksi.

Euroopan unionin \o
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Kalafoorumi Jyvaskylassa 27.3.2025

Kalafoorumi jarjestettiin Jyvaskylassa 27.3.2025 teemalla “Laatu
- asiakaslahtdinen toimitusketju tuottaa markkinoille laadukkaita
kalatuotteita”. Tilaisuus kokosi yhteen kalatalousalan yrityksia,
tutkimus- ja kehitystoimijoita seka kaupan ja ruokaketjun
asiantuntijoita keskustelemaan laadusta koko kalan
toimitusketjussa.

Tilaisuudessa kuultiin asiantuntijapuheenvuoroja yrityksilta ja
alan toimijoilta seka julkistettiin Seafood Innovations 2025 -
kilpailun voittaja. Lisaksi esiteltiin kalankasvatuksen hyvan
kaytannon ohjeita ja keskusteltiin laadun merkityksesta
kalataloudessa.

Kalafoorumiin osallistui 122 henkil6a paikan paalla ja lisaksi noin
50 osallistujaa etayhteyden kautta.

Euroopan unionin
osarahoittama

KALAFOORUMI %

Aika  27.3.2025 Pro Kala

Paikka Hotelli Verso
Kauppakatu 35
40100 JYVASKYLA

LAATU
- asi 1dhtdinen toimi j markkinoille laadukkaita
kalatuotteita

Torstai 27.3.2025
Moderaattorina Janne Sankelo

Taman paivan kustannuksista ja osittain my6s toteutuksesta vastaa Kalan
markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelma

kl0o9.00  Kalafoorumin avaus
klo9.10  PaRAS Aquan ilj ia ja asiakaslahtsi

ja kehitystys
Kalle Sinisalo ja Jani Pulkkinen, PaRAS Aqua Ltd

Kalatuotteen laatu tehd&an kalan toimitusketjussa. Antti toimii kouluttajana
paitsi Kesprolla, my6s Pro Kalan partneri Laurean toteuttamassa
markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelman osahankkeessa

klo 9.40  Laatu kalan toimitusketjussa
Antti Reinikainen, Kespro

Kalan markkinoinnin ja laadun kehittdmisohjelmassa Pro Kalan partnerina
Suomen kalankasvattajaliitto toteuttaa kevdén 2025 aikana kampanjan
Hyvin kasvatettu kala

klo 10.00 Hyvin kasvatettu kala
Janne Sankelo, Suomen Kalankasvattajaliitto

klo 10.20 Kahvitauko

Seafood Innovations -kilpailu jarjestettiin nyt kolmannen kerran. Aikaisemin
on etsitty innovatiivisia kalatuotteita tai teknologisia innovaatioita, talld
kertaa kilpailu oli suunnattu viestinnan ja markkinoinnin opiskelijoille ja
haussa oli innovatiivinen nuorille suunnattu kalan
menekinedistamiskampanja
klo 10.50 Seafood i 2025 -kilpail
Alex Nieminen, arviointiraadin puheenjohtaja, N2 Helsinki Oy, Turun
delamay i (Alex osallist ay s

Alex sanoo muutaman sanan, julkistaa voittajan ja kertoo perusteista, miksi
tama tiimi voitti.

- HANKE ON OSITTAIN EMKVR RAHOITTAMA
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Kalankasvatuksen hyvat toimintatavat

Vesiviljely on maailmanlaajuisesti nopeasti kasvava
ruoantuotannon ala, ja FAO pitaa sita yhtena
kestavimmista tavoista tuottaa eldainproteiinia kasvavalle
vaestolle.

Suomessa kalankasvatusta ohjaavat tiukat laatu-,
elainten hyvinvointi- ja ymparistévaatimukset.

Kalankasvatuksen hyvat toimintatavat kokoaa yhteen
lainsaadantdon, tutkimukseen ja alan kokemukseen
perustuvat hyvat kaytanndét kestavan kalankasvatuksen
tueksi EU:n vesiviljelystrategian mukaisesti.

Kalankasvatuksen hyvat toimintatavat

Euroopan unionin
osarahoittama

Euroopan unionin sg
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KALANKASVATUKSEN HYVAT
TOIMINTATAVAT

Pro Kala ry

Pro Kala


https://prokala.fi/wp-content/uploads/2026/03/kalankasvatuksen-hyvat-toimintatavat-2026.pdf

Laurea partnerina
Kalatuoteosaamisen kehittaminen VK-,
HoReCa ja koulutuksen ammattilaisille

Kalatuoteryhman erityisosaamisen ja siihen liittyvan koulutuksen
tarve on tunnistettu erityisesti VK- ja HoReCa-sektoreilla seka
oppilaitoksissa opettajina/kouluttajina toimivien keskuudessa.
Osana Kalan markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelmaa on
tuotettu koulutuksiin soveltuva koulutusmateriaali ja -konsepti
seka jarjestetty laaditun konseptin mukaisia koulutuspaivia.
Tuottamalla koulutuskonsepti ja kouluttamalla avainhenkil6ita,
seka koulutusmateriaali ettd osaaminen jaavat kayttéon ja
vakiinnutetaan kaytantoon.

On tunnistettu tarve jatkaa panostamista tahan osioon ja
jatkokehitta koulutusmalleja, niin etta sopivat
mahdollisimman laajasti koulutettavien arkeen.

RN Euroopan unionin
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Laurea partnerina LAY R
Kalatuoteosaamisen kehittaminen VK-,
HoReCa ja koulutuksen ammattilaisille

[ ]
Kalaosaajan
Koulutuskiertue e _eop o o
» Pilotointikoulutus Espoossa 29.10.2024 kaS“(lrja

* nelja kaksipaivaista koulutusta kevaalla 2025 eri puolilla
Suomea (Lappeenranta, Seinajoki, Rovaniemi ja Espoo)

« Koulutuksiin osallistui laaja joukko eri ammattiryhmia,
tukkujen henkilostoa seka opettajia ammatillisista
oppilaitoksista ja ammattikorkeakouluista.

Kalaosaajan kasikirja

+ kokoaa yhteen kalatuotteiden kasittelyyn, laatuun, tuoreuteen,
vastuullisuuteen, sailyvyyteen ja valmistukseen liittyvia hyvia
kaytantoja.

Kalaosaajan kasikirja
The Fish Expert’s handbook

KM Euroopan unionin W&
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https://www.theseus.fi/handle/10024/886056
https://www.theseus.fi/handle/10024/897533
https://www.theseus.fi/handle/10024/897533
https://www.theseus.fi/handle/10024/897533
https://www.theseus.fi/handle/10024/897533

Livia partnerina
Hyvan kaytannon ohjeet
pienimuotoiselle kalanjalostukselle

Laadun merkityksen kirkastaminen on tarpeen koko
kalan elintarvikeketjussa. Markkinointiohjelmassa on
laadittu hyvan kaytannon ohje rannikko- ja
sisavesikalastajille, ja kehittamisohjelmassa edetaan
ketjun seuraavaan vaiheeseen laatimalla HKO
pienimuotoisille kalanjalostuslaitoksille. Ty6sta vastaa
Ammattiopisto Livia. Tavoitteena on lisata
jalostajayrittdjien ymmarrysta laadusta ja ohjata
toimintaa hyvan kaytannon mukaiseksi. Tyo on viela
kesken, ja HKO:n valmistuttua seka Ruokaviraston
arvioinnin jalkeen jarjestetaan 3-5 koulutustilaisuutta
eri puolilla Suomea.

Euroopan unionin
osarahoittama
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3. Arviointitaulukko

Vaikuttavuustavoitteet
- eli mita haluttiin
saavuttaa?

Kala-alan toimijat
ymmartavat laadun
merkityksen osana koko
toimitusketjua.

Laatu ndhdaan toiminnan
kokonaisuutena, ei vain
yksittaisina vaatimuksina tai
sertifikaatteina.

Tavoitellut muutokset
(polkuriippuvuus)

Laatuajattelu ja laadun kasite
sisdistetaan laajasti kala-
alalla.

Kala-alan toimijat tunnistavat
oman roolinsa laadun
muodostumisessa.

Hyvat kaytannot siirtyvat
ohjeista ja koulutuksista
osaksi arjen toimintaa.

Yhteistyo ja verkostoituminen
laadun kehittamiseksi
vahvistuvat arvoketjussa.

RAAMEN Euroopan unionin
* * .
LN osarahoittama

(Panostus)
Toimenpide/tyopaketti

Laatu-teeman yhteensovittaminen muiden
innovaatio-ohjelmien kanssa ja yhteistyon
koordinointi.

Laatukoulutusten ja tyopajojen
jarjestaminen kala-alan toimijoille (Iahi- ja
etatoteutukset, alueelliset koulutukset).

Rannikko- ja sisavesikalastajien Hyvan
kdytannon ohjeiden jalkauttaminen
yhteistyossa kalatalousryhmien ja
neuvontajarjestdjen kanssa.

Hyvan kdytannon ohjeen laatiminen
pienimuotoiselle kalanjalostukselle

Kalatuoteosaamisen kehittaminen VK-,
HoReCa- ja koulutussektorin
avainhenkildille koulutuskonseptin ja
koulutusten kautta.

Tuotokset ja tulokset

Hyvan kdytdnnon
ohjeet/hyvat toimintatavat
kalastajille, pienimuotoisille
jalostajille ja
kalankasvattajille

Laatukoulutukset ja
tyopajat eri kohderyhmille.

Koulutuskonseptit ja -
materiaalit, jotka jaivat
alan kayttoon.

Vahvistunut yhteistyo
oppilaitosten,
kalatalousryhmien ja
jarjestojen kanssa.

Lisaantynyt tieto ja
ymmarrys laadun
merkityksesta koko kala-

alan arvoketjussa. § g
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Painopiste siirtyy osaamisen tuottamisesta sen
monistamiseen, jalkauttamiseen ja pitkajanteiseen
kytkemiseen koulutukseen, ammattikeittiéihin ja
markkinointiin.

Kumppanuuksia koulutussektorilla vahvistetaan, erityisesti
kotitalousopettajien kanssa, jotta kalaosaaminen valittyy
tuleville sukupolville.

Yhteistyota kala-alan koulutuksen kanssa tiivistetaan
(esim. Turun AMK), jotta alan osaamiseen, laatuun ja
tuotteiden kasittelyyn liittyva tieto vahvistuu
koulutuksessa.

Hankkeessa tuotettu osaaminen ja materiaalit kytketaan
vahvemmin markkinointiin ja viestintaan, jotta ne nakyvat
kaytanndn valintoina ammattikeittidissa ja lisaantyvana
kalan kayttona.

Euroopan unionin
osarahoittama
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4. Innovatiivisia ratkaisuja verkostoitumalla

Tavoitteena on ollut edistaa innovatiivisia ratkaisuja kala-alan haasteisiin
vahvistamalla alan sisdista ja alan ulkopuolelle suuntautuvaa
verkostoitumista seka vuoropuhelua.

Keskeisena toimenpiteena on jarjestetty erittdin suositut ja vakiintuneet
Kalatalouden Innovaatiopaivat, jotka vuosittain kokoaa laajasti yhteen
yritykset, tutkimuksen, jarjestot, hallinnon ja muut sidosryhmat.

Lisaksi osallistuttiin uutena avauksena Flavoria Innovation Festival -
Kalainnovaatioviikko, jossa monialaiset opiskelijatiimit kehittivat ratkaisuja
kala-alan haasteisiin syksylla 2025.

Taman lisaksi on osallistuttu aktiivisesti myds muihin alan tapahtumiin ja
muun muassa kalatalousverkoston tilaisuuksiin.

RAAMEN Euroopan unionin 3@%
* * .
LN osarahoittama
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4. Innovatiivisia ratkaisuja verkostoitumalla

Innovaatiopaivat

Innovaatiopaivat keskittyy antamaan alan
toimijoille kattavan kuvan innovaatio-ohjelmien
toimista ja tuloksista, samalla tarjoten katse
eteenpain.

6.-7.11.2024 Radisson Blu Seaside,
Helsinki
* Oesallistujia 203

29.-30.10.2025 hotelli Presidentti, Helsinki
+ Oesallistujia 209

On tunnistettu, etta innovaatiopaivat ovat
vakiinnuttaneet paikkansa, mutta ohjelmaa on
tarpeen teravoittaa, jotta fokus suuntautuu
vahvemmin tulevaisuuteen. Lisaksi on tuotu esiin
tarve innovaatiopadivien kansainvalistymiselle.

RN Euroopan unionin 9@%
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4. Innovatiivisia ratkaisuja verkostoitumalla

Turun Yliopisto partneria
Flavoria Innovation Festival 10.-
14.11.2025

Tavoitteena oli tuottaa uusia ideoita kalatuotteisiin,
markkinointiin ja vientiin ja luoda yhteyksia yritysten ja
tulevien osaajien valille.

Innovaatioviikko kokosi yli 30 opiskelijaa kehittdmaan
ratkaisuja kala-alan todellisiin haasteisiin. Monialaiset
opiskelijatiimit tyoskentelivat viikon ajan mm.
tuotekehityksen, markkinoinnin, viennin ja uusien
kalatuotekonseptien parissa. Ty toteutettiin tiiviissa
yhteistydssa yritysten kanssa, ja opiskelijat esittelivat
ratkaisunsa viikon paatteeksi.

Mukana olleet yritykset: Kalaneuvos, Hatala, Jarki
Sarki, Kalavapriikki, S. Wallin (Turun kauppahalli) ja
Herkkunuotta (Turun kauppahalli)

Lisatietoa Flavoria Innovation kalaviikosta

RAAMEN Euroopan unionin
LN osarahoittama

Flavoria Innovation
Festival -viikolla opiskelijat
ideoivat ratkaisuja kala-
alan haasteisiin

22.12.2025

Read this post in English

Turun yliopiston, WiseFood — resurssiviisaat ruokaketjut -hankkeen seki
Kalan laadun ja markkinoinnin kehittimisohjelman jérjestima Flavoria
Innovation Festival kokosi opiskelijoita ratkomaan yritysten aitoja haasteita
10.~14. marraskuuta 2025.

Viisipdivainen Flavoria Innovation Festival -innovointitapahtuma ja -opintojakso
kerdsi yhteen reilu 30 opiskelijaa Turun yliopistosta, Abo Akademista, Turun ja
Seindjoen ammattikorkeakouluista sekd Turun ammatti-instituutista.
Tapahtuma jarjestettin jo neljatta vuotta perakkain.

Viikon aikana monialaiset opiskelijatiimit ratkoivat viiden eri yrityksen antamia
haasteita, jotka liittyivat ténd vuonna kala-alaan. Opiskelijat paasivat
kehittdmaan ideointi-. rvhmétvo- ia esiintvmistaitoiaan ia saivat sparrausta niin

2
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4. Innovatiivisia ratkaisuja verkostoitumalla

Kalafoorumit

Kalafoorumi -konseptilla on pitka historia, ja
kalafoorumit ovat jo edellisina rahoituskausina toiminut
tiettyyn teemaan paneutuvina seminaari- ja
keskustelutilaisuuksina. Kalafoorumit on
mahdollisuuksien mukaan jarjestetty yhteistytssa kala-
alan jarjestdjen ja/tai muiden innovaatio-ohjelmien
kanssa.

2024 Tampere

Teema: mista rahoitusta ja tukea kasvuun, kehitykseen
ja kansainvalistymiseen?

Pro Kala mukana jarjestelyissa.

2025 Jyvaskyla

Teema: Laatu - asiakaslahtdinen toimitusketju tuottaa
markkinoille laadukkaita kalatuotteita

Pro Kala mukana jarjestelyissa. Katso TP 3.

Euroopan unionin
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KALAFOORUMI 14.3.2024 - RAHOITUS JA VIESTINTA E@g
Paikka Lapland Hotels Tampere, Yliopistonkatu 44, Tampere Pro Kala
Moderaattorina Janne Sankelo

MISTA RAHOITUSTA JA TUKEA KASVUUN, KEHITYKSEEN JA KANSAINVALISTYMISEEN?

9.00 Kalafoorumin avaus

9.05 Rahoitusvaihtoehtoja kala-alan yritykselle - katsaus eri rahoituslahteisiin
- Mika Halttu, Kalatalousverkosto

920 Team Finland tuki ja rahoitus kehitykseen ja kansainvalistymiseen
- Jukka Kohonen/NN, ELY Pirkanmaa

950 Finnveran tukimahdollisuudet pk-yrityksille
- Heli Liinanki, Finnvera

10.15 Kahvi

10.45 EMKVR-rahoitus kalayrityksille
- Pirkka Hyssala, Kalatalouspalvelut VarELY

11.00 Kala r —tuore
- Jukka Aro, Innolink Oy

11.30 Lounas
“VIESTINTA YLEENSA EPAONNISTUU, PAITSI SATTUMALTA.” OSMO A. WIIO

12.30 Ohjelmat onnistui, viestinnéssé haasteita — mit tapahtui?
- Saana Tarhanen, MMM

12.40 Innovaatio-ohjelmien viestinta uusin evéin
- NN, Kaskas Media Oy

13.00 Verkostoportaali, infoa keskitetysti
- Mika Halttu, Kalatalousverkosto

1315 Voidaanko passts uutisiin? Miten viestin saa lapi ansaitussa mediassa - mita keinoja kannattaa harkita?

- Marja Vest, Avidly Oy

13.50 Vaikuttava paattajaviestints
- Jussi Martikainen, viestinta ja yhteiskuntasuhdejohtaja MTK

14.10 Jokafirman somevinkit 2024 - Millaiset sis3llst ja kanavat ovat nousussa sosiaalisessa mediassa ja miten

yritykset voivat tavoittaa uusia yleisdja niiden avulla?
- Ada Avenius, Avidly Oy

14.40 Keskustelua kalapaivist

15.00 Kalapaivat paattyvat — hyvaa kotimatkaa!

=
« EMKVR m E
o m o

»

»-
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4. Arviointitaulukko

Vaikuttavuustavoitteet
- eli mita haluttiin
saavuttaa?

Kala-alan toimijat [0ytavat
uusia ratkaisuja toimialan
haasteisiin verkostoitumisen
ja vuoropuhelun kautta.

Alan sisdinen ja alan
ulkopuolinen yhteistyo
vahvistuu.

Kala-ala profiloituu avoimena
ja kiinnostavana
kehittamiskohteena myds
muille toimialoille ja
opiskelijoille.

Uudet ideat, nakékulmat ja
innovaatiot saadaan osaksi
alan kehittamista.

Tavoitellut muutokset
(polkuriippuvuus)

Verkostoituminen ja
vuoropuhelu lisdantyvat koko
kalatalouden kentdssa.

Alan kehittamista tehdaan yha
enemman yhdessa eri
sidosryhmien kanssa.

Kala-alan haasteita
tarkastellaan monialaisesti ja
ratkaisukeskeisesti.

Opiskelijat ja uudet
asiantuntijat kiinnostuvat
kala-alan mahdollisuuksista.

(Panostus)
Toimenpide/tyopaketti

Kalatalouden Innovaatiopaivien
jarjestaminen alan verkostoitumis- ja
viestintafoorumina yhteistydssa muiden
innovaatio-ohjelmien kanssa.

Yhteistyd muiden tapahtumien ja
kilpailujen (esim. Seafood Innovations)
kanssa.

Flavoria Innovation Festival —
Kalainnovaatioviikon toteuttaminen
monialaisille opiskelijatiimeille yhteistytssa
Turun yliopiston ja WiseFood-hankkeen
kanssa.

Kalafoorumi-konseptin mukaiset seminaari-
ja keskustelutilaisuudet ajankohtaisista
teemoista yhteistydssa alan toimijoiden
kanssa.

Tuotokset ja tulokset

Kahdet innovaatiopaivat on
jarjestetty laajalla
osallistujakunnalla.”’

Kalainnovaatioviikkoon
osallistui kuusi yritysta ja yli
30 opiskelijaa.

Kalafoorumi-tilaisuudet
jarjestetty.

Osallistuttueri tavoin alan
vuoropuheluun.

Seafood Innovations on
jarjestetty
erillisrahoituksella.

Vahvistuneet verkostot ja
yhteistyosuhteet kala-alan
sisalla ja sen ulkopuolella.

ad
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4. Jatkorahoituskaudelle suuntaviivat

Verkostoituminen on alalle erittain arvokasta. Kalatalouden

Innovaatiopaivat ovat koettu onnistuneiksi, koska ne kokoavat yhteen

koko kentan: yritykset, tutkimuksen, jarjestét, hallinnon ja muut

sidosryhmat. Tallaiselle yhteiselle kohtaamispaikalle on selkea

tarve.Pdivien sisaltéa halutaan kuitenkin uudistaa ja suunnata —
enemman tulevaisuuteen seka kansainvaliseen inspiraatioon. O hd

Kehittamiskenttd on talla hetkella hajanainen: verkostoja, foorumeita r-\o’-\

ja viestintdkanavia on paljon, mika tekee kokonaisuudesta vaikeasti m
hahmotettavan seka alan sisalla etta erityisesti ulkopuolella.Pelkka

verkostoituminen ei riita — sita tulee tukea selkeammalla,

kevyemmalla ja kohdennetummalla viestinnalla.

Jatkohankkeen linjaus:ei uusia foorumeita vahvistetaan olemassa
olevia kirkastetaan rooleja ja sovitetaan viestintdaa paremmin yhteen
jotta kala-ala nayttaytyy selkedampana, helpommin lahestyttéavana ja
kiinnostavampana kokonaisuutena - seka ulospain etta alan sisalla.

RAAMEN Euroopan unionin 3@%
* *
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5. Kansainvalistyminen ja viennin edistaminen

Seka Kotimaisen kalan edistamisohjelmaan etta EMKVR kayttosuunnitelmaan on
kirjattu tavoitteeksi kalatuotteiden viennin edistaminen ja viennin merkittava
lisadminen. Elintarvikevientia edistetaan ja tuetaan monin eri tavoin Suomessa ja
vientia tukevia tahoja on useita, muun muassa Maa- ja metsatalousministerion
johtama ruoka-alan kasvuohjelma, elintarvikevientiyhdistys SUVI, Ruokatieto ja
erilaiset elintarvikkeiden vientihankkeet.

Tuoreen kalan ja kalatuotteitten viennin arvo oli 291,8 miljoona euroa vuonna 2022.
Tavoitteena on kasvattaa Suomen kalatuotteiden vientia niin, etta se vuonna 2035 on
vahintaan Kotimaisen kalan edistamisohjelman tavoitetasolla, 342 miljoonaa euroa.

Kalan markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelmassa on kansainvalistymisen ja
viennin edistamisen osalta ohjelmassa tuettu kala-alan yritysten valmiuksia kehittaa
vientid seka seurattu elintarvikeviennin toimintaympariston muutoksia. Konkreettisiin
toimenpiteisiin on kuulunut Suomen maaosaston toteuttaminen Seafood Expo Global
-messuilla Barcelonassa 2025-2026 seka benchmarking- ja fact finding -matkan
jarjestdminen Puolaan kala-alan yrittdjille. Yhdessa Suomen Etelda-Korean
suurlahetystdon kanssa on jarjestetty Korea-vientia kasitelleen webinaari.
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5. Kansainvalistyminen ja viennin edistaminen

Barcelona Seafood Expo Global

Kalan markkinoinnin ja laadun kehittamisohjelma koordinoi
vuosina 2025 ja 2026 Suomen maaosastoa Seafood Expo Global -
tapahtumassa. Tavoitteena on ollut kasvattaa Suomen
kalatuotteiden viennin maaraa ja arvoa seka vahvistaa yritysten
olemassa olevia asiakassuhteita ja I6ytaa uusia asiakkaita.

Messuosallistumiset
6.-8.5.2025, kuusi yritysta
21.-23.4.2026, kuusi yritysta

Yritykset maksoivat omarahoitusosuuden. Suomen maaosastolla
on joka vuosi maistatettu esiteltavia kalatuotteita.

Seafood Excellence Global Awards -kilpailu esittelee vuoden
parhaat tapahtumassa esilla olevat seafood -tuotteet; paras
vahittaiskauppatuote ja paras HORECA-tuote.

Vuonna 2025 HORECA palkinnon voitti suomalainen tuote joka toi
mukanaan paljon positiivista nakyvyytta koko Suomen osastolle ja
kalataloudelle.
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5. Kansainvalistyminen ja viennin edistaminen

Seafood Expo on tarkea yrityksille

« Seafood Expossa voi tavata yhdelld kertaa KAIKKI

« kansainvaliset asiakkaat ja yhteistydkumppanit — kavijat 138
eri maasta

« Suomalaiset asiakkaat ja yhteistydkumppanit

« Vienti, kuten kaikki yhteisty6 vaatii pitkajanteista
sitoutumista. Suomen maaosasto vuosittain mahdollistaa niin
viennin kuin muunkin yhteistydn kehittymisen

Tarve jatkaa Suomen yhteiselld maaosastolla Barcelona
Seafood Expossa on tunnistettu, mutta rahoitus ei tule
olemaan mahdollista kehittamisohjelman jatkokauden
rahoituksen puitteissa. Kehittamisohjelma painottaa tarve
saada rahoituksen turvattua erillisrahoituksella.
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5. Kansainvalistyminen ja viennin edistaminen

Benchmarking ja factfinding matkat
Puola 15.-18.1.2025

Matkan aikana tutustuttiin Puolan kalanjalostusalaan,
yritysten toimintaan seka alan jarjestéihin. Ohjelmaan sisaltyi
yritysvierailuja, tapaaminen Puolan kalanjalostajien jarjestén
kanssa seka tutustumista paikalliseen kalakauppaan ja
tuotevalikoimiin.

Matkan tavoitteena oli lisata osallistujien ymmarrysta Puolan
kala-alan rakenteesta, markkinoista ja toimintatavoista seka
tarjota mahdollisuuksia verkostoitumiseen ja uusien ideoiden
saamiseen omaan liiketoimintaan.

Matkalle osallistui 15 kala-alan yrittajaa ja asiantuntijaa, ja
kaikki tarjolla olleet paikat tayttyivat. Matkan yhteiset kulut
katetiin ohjelman varoilla, osallistujat vastasivat omista
matka-, asumis- ja ruokailukuluistaan.
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5. Kansainvalistyminen ja viennin edistaminen

Yhteistyo muiden vientiohjelmien ja
vienninedistajien kanssa

Kehittamisohjelmassa on seurattu Suomen elintarvikeviennin
tukitoimenpiteiden, rahoitusmahdollisuuksien seka
mahdollisten vienninedistamisohjelmien ja toimijoiden
kehittymista.

Elintarvikevientia edistetaan ja tuetaan monin eri tavoin
Suomessa ja vientia tukevia tahoja on useita, muun muassa
Maa- ja metsatalousministerion johtama ruoka-alan
kasvuohjelma, elintarvikevientiyhdistys SUVI, Ruokatieto ja
erilaiset elintarvikkeiden vientihankkeet.

Kehittamisohjelmassa on tunnistettu etta kala-ala talla
hetkella on irrallaan muusta elintarvikkeiden
edistamista ja kalan erityispiirteita tunnetaan heikosti.
On tarvetta saada kala paremmin osaksi Suomen
ruokajarjestelmaa ja elintarvikevientia ja vahvistettu
muiden vienninedistdjien kala-alan tuntemusta.
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5. Kansainvalistyminen ja viennin edistaminen

Webinaari
vientimahdollisuuksista Koreaan
12.2.2026

Suomen Eteld-Korean suurldhetystdn aloitteesta
jarjestettiin kalayrityksille suunnattu webinaari vienti-
ja yhteistyémahdollisuuksista Koreassa.

Webinaariin osallistui 28 henkilda.
Ohjelmasta vastasi suurldhetystd.

Suurlahetystd suunnittelevat kiinnostuneille yritykselle
tutustumismatkan Eteld-Koreaan vuoden 2026 aikana.

Euroopan unionin fﬁ@'ig
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5. Arviontitaulukko

Vaikuttavuustavoitteet
- eli mita haluttiin saavuttaa?

Suomalaisen kalan ja
kalatuotteiden vienti kasvaa ja alan
yritysten kansainvalistyminen
vahvistuu.

Suomi tunnistetaan ja nahdaan
uskottavana kalatuotteiden
viejamaana kansainvalisilla
markkinoilla.

Tavoitellut muutokset
(polkuriippuvuus)

Kala-alan yritysten
kansainvaliset verkostot ja
asiakassuhteet vahvistuvat.

Yritykset saavat parempaa
tietoa vientimarkkinoista ja
toimintamalleista.

Suomalainen kala nakyy
kansainvalisilla foorumeilla
osana yhteista maakuvaa.

Yritysten tietoisuus
vienninedistamisen palveluista
ja rahoitusmahdollisuuksista
lisaantyy.

(Panostus)
Toimenpide/tyopaketti

Suomen maaosaston koordinointi
Seafood Expo Global -messuille
Barcelonassa vuosina 2025 ja 2026
yhteistydssa yritysten kanssa.

Kala-alan yrittdjille suunnattujen
benchmarking- ja fact finding -
opintomatkojen jarjestaminen
kansainvalisiin kohteisiin yritysten
tarpeiden perusteella.

Yhteisty0 ja seuranta muiden
vientiohjelmien ja
vienninedistamistoimijoiden kanssa
seka tiedon valittaminen kala-alan
yrityksille.

Tuotokset ja tulokset

Toteutettu Suomen
yhteisosasto Barcelonan
Seafood Expo Global -
messuilla 2025 ja 2026.

Toteutettu benchmarking-
ja fact finding —matka
Puolaan.

Keratty tietoa viennin
tukipalveluista ja
rahoitusmahdollisuuksista
kala-alan yrityksille.
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5. Jatkorahoituskaudelle suuntaviivat

Kala-alan asemaa vahvistetaan osana Suomen elintarvikevientia,

ruokajarjestelmaa ja biotaloutta.
Vientiin tahtaavien kalayritysten kytketdan tiiviimmin kansallisiin
w

vienninedistamisen rakenteisiin, ohjelmiin ja verkostoihin.

Kala-alan yhteisty6 vahvistetaan muiden elintarvikealan O O O

toimialojen seka kansallisten ja EU-tason toimijoiden kanssa. (-\

Painopiste siirtyy yksittaisista vientitoimenpiteista pitkajanteisiin ' I

rakenteisiin, yhteistydmalleihin ja yritysten
kansainvalistymisvalmiuksien vahvistamiseen ja
vienninedistdjien kala-alan tuntemisen vahvistaminen.

Benchmarking- ja fact finding —-matkojen mahdollistaminen on
tarkedaa kansainvalisen oppimisen ja verkostoitumisen
luomiseksi.
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Yhteistyo ja viestinta muiden
innovaatio-ohjelmien kanssa

Innovaatio-ohjelmien koordinaattoreilla on ollut
saanndlliset tapaamiset kautta ohjelmakauden. Tiivis
r- yhteistyd koordinaattoreiden kesken on luonut hyvan

> pohjan ohjelmien yhteisille teemoille ja viestinnalle.
Kalatalouden Kaskas Media laati 2024 ohjelmille yhteisen
g g = = viestintastrategian. Meri-ja-kalatalous.fi toimii yhteisena
innovaatio-ohjelmien L
viestinta-alustana.
uutiskirje

Kalaparlamentti on Kansallinen kalatalousverkoston ja
innovaatio-ohjelmien yhteinen webinaarisarja, joka
keskittyy suomalaisen kalatalouden ajankohtaisiin
teemoihin, kehittamiseen ja innovaatioihin.

Innovaatio-ohjelmilla on vuodesta 2025 ollut yhteinen
uutiskirje, jonka kaytannon toteuttamisesta on vastannut
viestintatoimisto Bertills & Jung Ab.
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https://merijakalatalous.fi/
https://merijakalatalous.fi/
https://merijakalatalous.fi/
https://merijakalatalous.fi/
https://merijakalatalous.fi/
https://www.youtube.com/playlist?app=desktop&list=PLy69xOteAk-NDyyY3hIUhggUJaKiTbenq
https://merijakalatalous.fi/emkvr/innovaatio-ohjelmien-uutiskirje/
https://merijakalatalous.fi/emkvr/innovaatio-ohjelmien-uutiskirje/

Alkuperainen budjetti

Ensimmaisen vaiheen 0672023 — 06/2026 budjetti

Toteuttaja €
Ensimmainen jakso 06/2023-05/2024 115 000
Pro Kala 432 000
Ammattiopisto Livia 20 000
Turun yliopisto Ravitsemus ja ruokatutkimuskeskus 43 000
Laurea AMK 100 000
Suomen Kalankasvattajaliitto 100 000
Sitomaton 190 000
Yhteensa 1 000 000

Koko budjetista palkkakulujen osuus on 420 000 euroa, Flat rate 63 000 euroa ja
muut kustannukset 517 000 euroa.
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Alkuperainen budjettierittely
tyopaketeittain

Rahoituksen jakaantuminen eri tyopakettien kesken on esitetty alla olevassa
taulukossa:

TP 1: Kuluttajakiinnostuksen yllapitaminen muuttuneessa

markkinatilanteessa 180 000

TP 2: Ammattikeittioiden kalatarjonnan lisaaminen 70 000

TP 3: Kalatuotteiden laadun parantaminen 120 000

TP 4: Innovatiivisia ratkaisuja verkostoitumalla 170 000

TP 5: Kansainvalistymisen ja viennin edistaminen 200 000
Hallinto, koordinointi ja viestinta 70 000
Sitomaton 190 000
YHTEENSA 1 000 000 €
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Budjettiseuranta, tilanne per 28.2.2026

Muutoshakemuksia on jatetty yhteensa 9 kappaletta. Muutoshakemuksilla on muun
muassa otettu sitomattomat varat kayttéon. Sitomattomat varat on kaytetty
Kalankasvatuksen hyvat toimintatavat laatimiseen ja Barcelona Seafood Expon
toteuttamiseen vuonna 2026.

Pro Kalan ja partnereiden tekemien osioiden budjetin kdyttoaste % per 28.2.2026
(Pro Kala) ja 31.12.2025 (partnerit)

Pro Kala (sis. koordinointi) 94 %
Laurea AMK 100 % (valmis)
Turun yliopisto 65 %
Ammattiopisto Livia 40 %
Suomen kalankasvattajaliitto 100 % (valmis)

Muutoshakemuksia on tehty runsaasti. Kustannusten tarkka ennakointi on
haastavaa. Toteutuksen aikana tunnistetut tarpeet muuttuvat, mika edellyttaa
joustavaa reagointia. Tama heijastuu kustannuspaikkoihin ja varojen kayttoon
tyopakettien valilla.

MyoOs jatkokaudelle varataan sitomattomia varoja, ja budjettia seka toimenpiteita
tarkennetaan tarvittaessa muutoshakemusten kautta.
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